媒体宣传合作采购需求

采购内容：媒体宣传合作
服务内容：医院品牌和知名度提升宣传。结合纸媒以及新闻客户端等新媒体平台，通过图文稿、短视频、直播等形式提供宣传服务，进一步提升浙江医院品牌影响力和重点学科专科知名度。提供其他增值宣传服务，全面展示医院技术高度与服务温度，塑造“有深度、有温度、精专业、有品质”的浙江医院品牌形象。
1.服务期内，根据浙江医院发展需求，聚焦老年医学与其他优势临床学科的交叉协作诊疗模式，以省级媒体直播平台为主阵地，策划并执行不少于2场主题直播。直播前后配套图文预热、精彩切片视频二次分发，单场全平台曝光量不低于4万。
2.对医院重点学科进行视频拍摄及后期制作（成片2-3分钟），突出临床专家技术，在省级媒体新闻客户端及至少2个省级媒体视频号同步推送，并进行重点推荐。
3.策划并发布不少于5期图文或短视频科普内容，在省级媒体新闻客户端推送，在首页进行重点推荐，同时，争取纸媒宣传。
4.省级媒体策划年度线下活动1场，配合活动前后周期内预热及宣传。推动从“治病”到“生活”的概念，将医院服务理念植入，让老百姓直观感知，提升医患链接，强化医院品牌力。
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总体要求：
1.为确保项目的顺利实施，供应商应有同类项目经验。
2.在浙江省媒体行业有标杆性引领作用，同时具备新媒体端的创作能力，能够提供短视频拍摄剪辑服务。
3.供应商具有刊发能力，具有相关资质证书；
4.具有相当的订阅量、订阅群体，以及新媒体端粉丝基数；
5.供应商参与本项目应有完整的、可行的服务方案，对采购文件提出的服务要求予以响应。结合自身资源与项目特点，投标时需根据自身经验针对本需求编制响应方案；
6.供应商对本项目进行总体分析，说明总体思路和框架；
7.供应商在投标时提供项目团队（记者、编辑及其他审核、配合人员）的安排；
8.要求能够提供报纸整版彩色版面报道；
9.供应商在投标文件中提供时效性承诺，自采购人提供素材至报道（或视频）发布的最短时间；
10.供应商应能提供快速的服务响应，具有较强的项目管理、技术服务和组织实施能力。

其他相关要求：
1.投标人应尽职尽责为采购人提供服务，按时、按质、按量完成采购人委托的业务。
2.中标人需按照采购人的要求完成对项目的策划、撰写、拍摄、发布等整个制作过程，采购人不承担其他任何费用。
3.本采购需求未明示的相关需求及服务，按采购人要求执行。
4.中标人须建立严格的保密制度，并加强对工作人员的保密管理及保密知识教育，须承担与此有关的技术情报和数据资料的保密责任。
5.利用融媒体手段全方位展现医院人文故事、发展特色。要求该媒体是全省重大新闻传播平台，可以报纸、客户端联动，拥有全省发行量的版面资源和新媒体矩阵，能够提供新闻采写以及短视频拍摄剪辑服务，并在新媒体端推送。
